MARKEN

STRATEGIE. DESIGN. ERLEBNIS.

Starke Marken entstehen nicht zufallig, sondern durch strategische Klarheit, kulturelle Relevanz
und gestalterische Prazision. Markenentwicklung formt Identitat — basierend auf Werten, Vision
und Haltung. Sie verbindet Analyse mit Intuition, Struktur mit Emotion und schafft die Grundlage
fur Marken, die nicht nur sichtbar, sondern spUurbar sind: relevant, resilient und zukunftsfahig.

DESIGNOLOGY

Wien / Pértschach am Woérthersee
+43 650 30 12 987
office@designology.at
designology.at

What to expect

Ehrliche AuBensicht Marketingrolle Technische Expertise

Diese Prasentation ist eine Wir nehmen bewusst die Wir haben unsere technische Expertise

AuRensicht auf den Markt, Marketingrolle ein und betrachten, einflieBen lassen, um USPs zu finden und

Mitbewerber, Produkte und die was das Unternehmen /Produkt 2u definieren.

(Vermarktungs-) Chancen fiir ein kénnen muss, um erfolgreich zu sein (obwohl wir keine Bootsbauer sind)

larktscreening

Wo

dsentiert sich der Markt?

harktsegmente sind erkennbar
Kauf-/Kommunikations-ZG
(neuen) Strémungen gibt es.

Markenprofil Vermarktung|
Wer oder was sind wir?
Fir was stehen wir als Unternehmen?
Wie vergleichen wir uns mit anderen?
Wie heiRen und sehen wir aus?

Wie, an Wen und Wo verka
Was brauchen wir zum Ve|

Wie kommunizieren w|

Wie kommen wir auf die Shoy

Produkt

Mitbewerber

ieren sich die Mi ber? Was muss unser Produkt kénnen?

Welche Kernzielgruppen sprechen Sie an?

Marke:

Was muss es unbedingt erfiillen.
Was muss es (besser) kénnen

Personality, Werte, Auftritt Was muss es nicht (unbedingt) kénnen.

logans, Produktrange

Noenteuer Thrjy

Spontanitat

Individuslismus
Autonomie.

Abwachslung Ruhm
Fraiheit

Balance

=Tradition

Unternehmen

Produkt ist aber viel spannender wo sich die
nentwickeln. Wir miissen die ZG der Zukunft erwischen.

Traditional Emergin
Segments Segmen
55+ years 47 years.

Verheiratete Partner
Kinder in fortgeschrittenen Alter
(vielfach noch zuhause)

Aktiv (Radfahren , Wandern,
Skifahren, Klettern, Golf,...)

& Customer Journey - Kaufprozess

Historie

> Interesse > Entscheidung > Kauf > Erlebnis

A sparkgnites thedesire

Technisch interessiert

WIR MACHEN DAS.

‘one trigger for boat ownership:

toown.

oL

[——




Leistungsportfolio Marke

DD.

DESIGNOLOGY

DESIGN | PRODUKT

ANALYSE

Zieldefinition & Positionierung
Mitbewerber und Umfeld
Bedurfnissermittlung (User + Human)
Technische Rahmenbedingungen

KONZEPT ENTWICKLUNG

Produkt Strategie & ldeenentwicklung
User & Human centered Design
Funktionales und asthetisches Konzept
Technik Integration

Machbarkeit abklaren
Kollektionskonzept

DESIGN ENTWICKLUNG

Entwicklung Designthema
Ausarbeitung 2D und 3D Design
Detailentwicklung in 3D

UX & Ul Design, Produktgrafik
Definition Formen, Farben, Materialien,
Oberflachen

KONSTRUKTION

Technische Umsetzung in

3D hinsichtlich Produktion, Kostenoptimierung,
Herstellungsplane in 2D erstellen

VISUALISIERUNG
Definition Varianten / Kollektion
Photorealistische Renderings, Animationen

SUPPORT PROTOTYPING
Organisation Prototypen

MARKE | MARKT

MARKTPOSITIONIERUNG

Mitbewerbsanalysen

Best in Class / Worst in Class Bewertungen
Markterwartungs-Matrix (Angebot & Kunden-
erwartung)

Positionierungsidee, -konzept

Definition Kundentypen, -personas, -bedurfnisse
Ableitung der uniguen Marktpositionierung
Strategie Marktbearbeitung (Vertrieb, Kornmuni-
kation)

MARKENWERTE

Entwicklung Unternehmensvision
Handlungsmoral (Marketing & operatives Handeln)
Markenpyramide

Definition der Kernmarkenwerte

CUSTOMER JOURNEYS

Analyse der Kundeninteraktionen

Definition aller Touchpoints

Entwicklung durchgehende Botschaft (Erlebnis)
Entwicklung Customer Journey (Ist Contact- Rech-
nung)

Gleichklang Off Site / OnSite / Digital Experience

DIGITALISIERUNG

Analyse Digitalisierungsgrad
Hinterfragen ALLER Businessprozesse
Identifizierung Digitalisierungspotentiale
(Kundenvorteil)

Entwicklung neuer (digitaler) Services
Nutzung Digitaler Wettbewerbsvorteile
(Digital Natives)

AUFTRITT

B AUSSEHEN |

CI/CD ENTWICKLUNG

Markenwert/Brand Visualierungskonzept
Logo /Designelemente (Neu oder Redesign)
Entwicklung Claims, Produktlogiken / -namen
Corporate Colours & Signature

Corporate Wording

Strategie

GESCHAFTSAUSSTATTUNG
Briefpapier, Briefkuverts
Visitenkarten, MFGs

Angebots-, Rechnungsvorlagen

KOMMUNIKATIONSMITTEL

Magazin / Katalog / Preislisten / Folder
Tagesinformationen & Daily Items
Werbekampagnen, Anzeigen / Inserate
Direct-Mailings, Newsletter
Piktogramme & Signatures
Prasentationsvorlagen

DIGITAL

Webseiten Design (Grafisches, Functional &
Technical)

Social Media Post Vorlagen & Kampagnenideen
Google Ad Design (Idea & Creative)

Cl/CD/ DESIGN SPARINGPARTNER
Clearingstelle fur CI/CD/Design Fragen
(Materialien, Kommmunikation, Vor Ort, Interior,...)



